En realidad, tan sélo es perceptible al ojo humano
por una simple razdn: no reflejar o emitir ninguna
luz. Rios de tinta se han escrito en dicho color (o no
color) sobre su significado y simbolismo. Eterna-
mente vinculado al misterio, al mal fario, al duelo

y alo prohibido; durante una época se proclamé
estandarte de la elegancia sin riesgo, convirtiéndose
en icono de la sofisticacion y del buen gusto. Pre-
guntele si no a cualquier mujer, pocas le diran que
prescinden de un vestido negro en su armario.

Ligado también a los sentimientos mas pesimistas
—en un “dia negro” siempre ocurren cosas malas o
quien lo ve “todo negro” parece que no espera nada
de lavida-; es curioso que a pesar de ese caracter
negativo que posee mas del 10% de la poblacion
mundial lo elija como color favorito, segtin arrojan
los datos del estudio que la socidloga y psicéloga
Eva Heller llevé a cabo para la publicacion de su
libro Psicologia del color. Cémo acttian los colores
sobre los sentimientos y la razén (Gustavo Gili).

Siendo un color tan paradéjicamente contradic-
torio, no es de extrafiar que una de las claves de su
atraccion resida en su poder de contraste. “Es-
cribimos en negro sobre blanco por ser la mayor
oposicion de color posible y, aunque légicamente
nos atrae mas la luz que la oscuridad, por algin
motivo el negro en un entorno luminoso destaca
siempre el que mas. Es un extremo y eso le hace
atractivo”, explica Francisco José Heredia, presi-
dente del Comité Espariol del Color de la Sociedad
Espafiola de Optica. No hay nada més oscuro que
el propio negro, por mucho que algunos pintores y
artistas se empefien en buscar férmulas y remedios

para ampliar su gama de tonalidades. Van Gogh,
por ejemplo, lo mezclaba con indigo, siena tostada
y azul de Prusia, para obtener un negro mas negro.
Otros, como el pintor francés Pierre Soulages, tam-
bién han defendido a capay espada la existencia de
un color ultranegro. Pero el negro mas profundo
que podriamos encontrar seria la falta absoluta de
luz en el universo, “no puede existir tonalidad en
algo que no tiene tonalidad. Un gris muy oscuro en
el que se pueden encontrar distintas tonalidades es
entonces casi negro”, matiza Heredia.

Vestirse con ropas negras puede ser un simbolo
tanto de rebeldia como de renuncia, como de
querer llamar la atencion. Individualismo, protesta
y negacion se contraponen al conservadurismoy
elegancia que este color proyecta. Segiin Lucina
Llorente, técnica del Museo del Traje especializada
en el estudio de los tejidos, “el negro es el color mas
utilizado por todos los grupos sociales que plantean
una reivindicacion o queja”. Casi todas las tribus
urbanas comienzan vistiéndose de negro, aunque
luego haya un cdigo diferente en el estilo de las
prendas. También, un gran niimero de personas
vinculadas a las vanguardias del arte y el disefio lo
eligen como fondo de armario. Por no hablar de los
disefiadores de moda, fijese pues en la presencia de
éstos en sus pasarelas, para no introducir ningiin
color que pueda robar protagonismo a su coleccién
aparecen casi siempre de negro como si formaran
parte del fondo. “Es como no aparecer, el anoni-
mato, el no estar presente”, aiade Llorente. Para la
comisaria de moda estadounidense Diane Pernet,
son otras las razones que empujan a esta eleccion:
“el negro es un color que por algtiin motivo te hace
sentir inteligente, elegante y moderno al mismo

Todo
al negro

Texto Yaiza Saiz
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tiempo; es por eso que siempre encuentra lugar
entre los disefiadores de moda. Por no mencionar
que amenudo es el color mas favorecedor”. Ella,
embajadora por excelencia de dicho color - son
muchos quienes la apodan La dama de negro- viste
diariamente desde hace mas de 30 afios con pren-
das oscuras. ;Por qué? “Ocasionalmente, trato de
variar mis looks combinando los tonos mas oscuros
del verde o el azul, pero siempre acabo volviendo

al negro — explica Pernet —; Me siento bien en éL.
Los colores vienen y van, pero el negro...;el negro es
eterno!”.

La historia del no-color El negro simboliza el fin, ya
que el blanco es el principio. Pero esta dualidad es
solo tradicionalmente originaria de las sociedades
occidentales. En la cultura asidtica, por ejemplo, es
al revés: representando la palidez de la muerte, el
color finebre es el blanco. “El negro en Occidente
se acoge a toda una simbologia religiosa cat6lico
cristiana”, explica el socidlogo, filsofo y artista
francocanadiense Hervé Fischer; quién lleva varias
décadas trabajando en un libro sobre la teoria
socioldgica del color (atin inédito). Fue durante la
Edad Media cuando la Iglesia Catdlica se apropia
del negro para cargarlo de significado. “La luz

es Dios, y a su faltar, aparecen todos los aspectos
oscuros y ansiosos”, subraya el socidélogo evocando
el pensamiento de la época. El negro comenzd asi
arepresentar el pecado original y, acogiéndose a
versiculos como el 3.23 del libro biblico Romanos -
“Todos somos pecadores. Y por nuestros pecados
estamos separados del Dios Santo y merecemos la
muerte”-, para no manifestar el yerro en el vestir
(las manchas son mas visibles sobre un fondo
blancoy contrastan con el concepto de pureza), la»

Es el color vinculado al mal fario pero su poder de atraccion es tal que nos imanta una y otra vez. Pocos lo omiten en su fondo de armario y con razén
porque el negro es el color eterno, porque es el simbolo de la elegancia y del luto y porque su atemporalidad marca la moda
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Las 1.001 caras
del negro

LOUISE LEGRESLEY

{Quién no hatenido alguna
vez un dia negro, se ha reido
con un chiste de humor negro
ose haasustado en una
noche oscura al encontrarse a
un gato negro? Existen mily
una expresiones que reflejan
la versatilidad verbal de este
color. Que la expresion jueves
negro, por ejemplo, haga
referencia a la caida de Wall
Street en dicho dia semanal
(el 24 de octubre de 1929) y
alinicio de la Gran Depresidn;
posiblemente derive de una
vieja tradicion romana: mar-
car en el calendario los dias
de celebracién con piedras
blancas y los nefastos con

las negras. De ahi el sentido
de todas esas fechas negras
quese hanido sucediendo a
lo largo de la historia— como
la peste negra (devastadora
pandemia que en el siglo XIV
acabd con lavida de casiun
tercio de la poblacién euro-
pea) o el julio negro que de-
signa el genocidio tamil por el
gobierno de Sri Lanka—. Pero
también existen agujeros
negros, mercados negros,
listas negras, magias negras,
meriendas de negros, viudas
negras... es decir, unsin fin de
expresiones acufiadas para
conferir diversas acepciones

y simbolismos a este color.
Por no hablar, como colofén,
de latarjetanegra, la mas
exclusiva linea de crédito que
ofrece una conocida empresa
de crédito sin limites de gasto
asus clientes. Entre ellos, los
ricos mas ricos del planeta,
como Bill Gates o Amancio
Ortega. Poseer esta metdlica
black card, que ofrece una
serie de privilegios exclusivos,
probablemente poco tenga
que ver contenerundia
negro.
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» gente dejé de usar ropas de colores y se consagro
al oscuro. Eso si, s6lo pudieron hacerlo los pertene-
cientes alanobleza o al clero, ya que hasta el siglo
XVI el color negro era muy dificil de conseguir con
tintes naturales. Dice Lucina Llorente que en aque-
llos primeros tiempos “se obtenia machacando las
agallas de los robles, o la raiz de una planta llamada
saupi”, pero aiin era un negro insuficientemente
solido y brillante, por lo que “al poco tiempo perdia
intensidad y habia que reponerlo con otro traje”.

Fue el descubrimiento de los colonizadores
espafoles del Palo de Campeche en Méxicoy la
Inquisicion quienes contribuyeron notablemente a
que el siglo X VI fuera especialmente lagubre. “Los
primeros se dieron cuenta de que la madera de este
arbol producia un tinte perfecto, un negro total, y
decidieron regalar al rey Felipe IT la comercializa-
cion de dicho color”, explica la especialista en el
estudio de los tejidos del Museo del Traje. Asi es co-
mo el negro comenzo a imponerse a los miembros
de todala corte (y no sélo la espafiola, sino también
aladelos paises europeos dominados por el rey) y
se institucionalizé como el color de los Austrias.

Elegancia y distincion Mas tarde Felipe V, nieto de
Luis XIV y primer Borbén de la dinastia espafola,
rehuyé del color negro empleandolo sélo en los
trajes como fondo sobre el que mostrar bordados
policromos de vistosos colores. Rechazar este color
connotaba la ruptura con la Casa de Austria, pero
por mucho que el rey tratara de evitarlo, el negro ya
habia adquirido ese aura de sofisticacion que a dia
de hoy perdura. “En Espafiay en Europa, la historia
que arrastramos nos lleva a imaginarnos que ir de
negro es elegante. Lo cual estd indiscutiblemente
relacionado con el protagonismo otorgado a este
color en el siglo XVI”, asegura Llorente. Llevar un
smoking o frac con camisa blanca en una cena de
gala viene a ser lamisma idea acufiada por la dinas-
tia de los Austrias.

Con lallegada de los primeros tintes quimicos, y el
correspondiente descenso en los precios comercia-
les, el uso del negro se generalizo a toda la pobla-
cién'y comenzd a asociarse no solo al luto, sino tam-

Durante muchos periodos
histdricos, las culturas
occidentales consideraron

al negro como el color mas
intenso de la gama croma-
tica. Pero no siempre fue

asi. Desde 1671, momento
en el que Isaac Newton
descubrid el espectro visible
—el espectro de radiacion
electromagnética captado
por el ojo humano—; el negro
fue destituido de la escala de
colores por ser considerado
ausencia de luz (como su
compaiiero el blanco, sinéni-
mo de luz total). Mas de tres
siglos pasd a la sombra hasta
ver recuperado su esplendor
como color. “Después del
neoclasicismo, las obras

y pinturas de Delacroix
descubren que el negro es un
color brillante —explica el ar-
tista francocanadiense Hervé
Fischer —; el Romanticismo en
el siglo XIX es quién comienza
a defenderlo de nuevo como
color”. El artey la ciencia de la
época fueron responsables de
devolver al negro su antigua
relevancia. “Es una invencion
del cristianismo que el

negro se considere como la
falta de luz”, afiade Fischer.
Muchas sociedades primitivas
politeistas previamente lo
consideraban como el color
de lafertilidad por su relacion
con los tonos de la tierra.
Incluso se admiraba a ciertos
animales de este color, como
por ejemplo al cuervoenla
antigua Roma, pajaro utili-
zado para la adivinacién. En
Africa, a dia de hoy, atn entre
las tribus Masai el negro se
asocia con las nubes de lluvia,
simbolo de vida y prosperidad
sobreviniente. Y los cataros
también usaban el negro
como icono de perfeccidn.
Esto demuestra cdmo los
colores constantemente se
inventany reinventan y cdmo
la mitologia popular les carga
de significado.

ES- 20
10 DE ENERO DEL 2015

bién alos matrimonios. “Las mujeres no se casaban
de negro por ser un color asociado alaboda (en
realidad, en esa época la reina Victoria de Inglaterra
habia impuesto lamoda del blanco en los trajes de
novia) — explica la técnico del Museo del Traje —;
sino que como para muchas era el tinico traje boni-
to que podian adquirir en su vida preferian hacerlo
coser en negro para poder aprovecharlo luego en
cualquier otra ocasién”. De ahi que se abusara tanto
de este color a finales del siglo XIX y que sirviera de
inspiracion para la famosisima petite robe noire (el
vestidito negro) de Coco Chanel, una de las piezas
mas atemporales de la historia de lamoda.

Black is the new black La expresion inglesa the new
black se usa para acufiar las tltimas tendencias o
estilos del momento. Esto demuestra como este
color empieza a romper ahora con su pasado, esta-
bleciendo lazos de sinonimia con el postmodernis-
mo y la vanguardia, gracias a esa habilidad innata
que posee para no pasar nunca de moda. “El negro
estd olvidando la tradicion de identificarse con la
muerte y su vinculo con la ansiedad, la oscuridad y
lo negativo —pronostica Fischer-; estd dejando de
lado parte de su memoria histérica, aquella que en
el pasado contemplaba tantos cddigos”. Ya nadie
acude vestido con ropas negras a los funerales y la
necesidad de descifrar la simbologia de cada color
es solo responsabilidad del mundo del marketing,
no de la sociedad. Como bien dice el artista franco-
canadiense “todo eso desaparece hoy en una socie-
dad simplificada por la comunicacién de masas”.

Actualmente, el uso del color es uno de los ganchos
mas utilizado por la publicidad para promover

el consumo. “Los colores envian fuertes seiales
sobre las caracteristicas de un producto y la calidad
percibida de la marca”, explica Roberto Alvarez

del Blanco, profesor de estrategia y marketing del
IES Business School y de la New York University.
Al connotar una imagen de prestigio, el negro estd
estrechamente relacionado con la ropa formal, las
tecnologias mas puntera y los coches oficiales o de
lujo. Pero ademas es un tono muy versatil también
vinculado alamoda, la cosméticay la perfumeria
por indicar glamour, extravagancia y suntuosidad.
“Donde si se manifiesta uniformidad perceptiva es
en el caso de las lineas aéreas, ;0 acaso volaria usted
en un avién pintado de negro?”, afiade Alvarez del
Blanco.

Sean cuantos sean sus significados y en la materia
que sean, este color atemporal ~que empleado
junto al blanco muchas veces a actuado como
flashback en fotografias y peliculas para revivir el
pasado- nunca ha dejado de perder alo largo de
su historia tan siquiera un dpice de protagonismo.
iLarga vida al negro! m




